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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы. В странах с развитыми рыночными отношениями существуют два подхода к оценке издержек: бухгалтерский и экономический.
Под издержками подразумевают денежное выражение затрат производственных факторов, которые необходимы для осуществления производственной деятельности своего предприятия.
Стоимость израсходованных ресурсов, измеренную в фактических ценах их приобретения, представляют собой бухгалтерские издержки, которые представляют в виде платежей за приобретаемые ресурсы (сырье, материалы, труд, амортизация и т.д.).
Расходы на  производство, которые должны понести организаторы предприятия с целью создания товаров и последующего получения прибыли представляют собой издержки производства.
Владельцы  своего предприятия должны учитывать экономические издержки для принятия решений о целесообразности продолжения деятельности.
Ключевым звеном в работе предприятия и своего рода финишным этапом во всей деятельности компании по созданию, производству и доведению товара до потребителя является система сбыта товаров. 
Объект исследования - определение значимости издержек, объема производства и сбыта продукции.
Предмет исследования – экономическая система регулирования издержек, объема производства и сбыта продукции на предприятие. 
Главная цель курсовой работы - изучение издержек, объема производства и сбыта продукции на предприятии, а также произведение расчетов.
Для достижения данной цели необходимо решение ряда следующих задач:
- выявить сущность  и классификацию издержек производства и реализации продукции;
- определить показатели характеризующие объем производства;
- обосновать систему совершенствования сбыта продукции.
Для написания курсовой работы были использованы труды авторов: Астахов, В. П. Бухгалтерский (финансовый) учет; Басовский, Л. Е. Менеджмент; Венделева, М. А. Информационные технологии в управлении; Клочкова, Е. Н. Экономика предприятия и многие другие.
Структура работы. Курсовая работа включает  в себя Введение, Две главы, Заключение, Список использованных источников. Работа проиллюстрирована рисунками и таблицами.



















ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ИЗДЕРЖЕК, ОБЪЕМА ПРОИЗВОДСТВА И СБЫТА ПРОДУКЦИИ НА ПРЕДПРИЯТИИ

1.1 Сущность  и классификация издержек производства и реализации продукции

В зависимости изготовления продукции от используемых, ресурсов, материалов и других факторов производства заключается экономическая суть издержек производства, при котором  цены должны отражаться в одной валюте, для удобной отчетности, если организация использует собственные материалы, а не приобретенные[24]. 
Издержками производства называются затраты, применяемые для приобретения производственных факторов, которые используют ресурсы в их натуральной или физической форме, стоимостная оценка подобных затрат называется издержками производства (см.рис.1.1).
Общая классификация производственных издержек включает массу пунктов основными из них выделяют экономические, бухгалтерские, а также переменные и постоянные издержки.
Ресурсы, которые используют  в процессе производства и реализации продукции оценивают и классифицируют учетом по видам затрат. 
По данному признаку затраты классифицируют по статьям калькуляции и экономическим элементам.


	Издержки производства



	явные



	неявные


	Внешние
Оплачиваемые издержки – плата за ресурсы, полученные со стороны

	
	Внутренние
Неоплаченные издержки; вмененные издержки собственных ресурсов, используемых в производстве



	Экономические издержки



Рис.1.1. Классификация издержек производства[footnoteRef:1] [1:  Агарков, А.П. Экономика и управление на предприятии [Текст]/ А.П. Агарков [и др.]. - М.: Дашков и Ко, 2013. – 400с.] 


Все издержки подразделяются на производственные и непроизводственные по месту появления. К издержкам производства относят затраты на производство и реализацию продукции[23].
Затраты, которые несет предприятие в течение одной стадии производства являются общими издержками.
В основу группировки затрат на производство продукции закладывается признак экономического содержания того или иного расхода. 
Виды затрат, которые переносятся на готовое изделие в полном объеме называются переменными издержками.
Фактически затраченные на производство и реализацию суммы денег являются бухгалтерскими издержки, которые образуются путем потери от использования ресурсов в наилучшей из оставшихся альтернатив[9,с.281].
Способ увеличения спроса, развития производства и уменьшения издержек на единицу продукции является активным маркетингом. 





Таблица 1.1. Взаимосвязь возможных изменений спроса и издержек[footnoteRef:2] [2:  Карпов, Э. А. Организация производства и менеджмент [Текст]: учебное пособие; допущеноМО РФ / Э. А. Карпов. - Старый Оскол: ТНТ, 2011. - 768 с.] 

	Спрос и его изменения
	Возможные управленческие решения
	Изменение элементов общих издержек
	Изменение структуpы издержек на единицу продукции

	Спрос остается без изменения
	1. Работа по повышению качества продукции
	Общие пеpеменные издержки растут, общие постоянные издержки не меняются
	Переменные издержки возрастают, постоянные не меняются

	
	2. Сохранение сложившегося уровня цен
	Общие переменные и  постоянные издержки не меняются
	Остаются без изменения постоянные и переменные издеpжки

	Спрос возрастает
	1. Увеличение объёма производства продукции
	Общие переменные издержки возрастают, общие постоянные издержки сохраняются на прежнем уpовне
	Переменные издержки не меняются, постоянные сохраняются

	
	2. Повышение цен на реализуемую продукцию
	
Общие переменные и  постоянные издержки не меняются
	Переменные и постоянные издержки остаются на том же уровне

	Спрос снижается
	1. Уменьшение объёма производства продукции
	Общие переменные издеpжки снижаются, общие постоянные издержки остаются неизменными
	Переменные издержки не меняются, постоянные возрастают

	
	2. Снижение цен на реализуемую продукцию
	Общие переменные и  постоянные издержки не меняются
	Переменные и постоянные издержки не меняются



Можно встретить утверждения, в хозяйственной практике, а также в теоретических исследованиях, согласно которым процесс реализации стратегии является рутинная деятельность по выполнению принятого долгосрочного плана[20, с.58]. 

1.2 Показатели характеризующие объем производства

Основные показатели, характеризующие деятельность организации являются объем производства и продажи товаров. Большое значение для оценки его деятельности как на этапе планирования производства и продаж, так и выполнения планов имеет анализ основных показателей.
Объемы производства, зависят от организации производства. От объемов производства зависит во многом рост объемов продаж, денежной выручки и прибыли.
Изыскание возможности увеличения объемов производства, а также их резервов конкурентоспособной продукции для увеличения объема продаж и денежной выручки, и  прибыли, и соответственно удовлетворения социальных потребностей общества являются главной целью анализа объема производства и продаж[12, с.96].
Ориентирами для организации деятельности любого предприятия являются  планы развития и планы производства, планы продаж производимых товаров  и т.д. 
Основной раздел годового и перспективного бизнес-плана развития предприятия называется производственной программой, при разработке которой учитываются общая рыночная ситуация, потребности отечественного и мирового рынков в товарах организации, а также состояние конкурентных организаций и отраслей.
Формирование разделов производственной программы осуществляется с помощью применения балансового метода, который позволяет осуществлять расчеты обеспеченности производственной программы производственными мощностями, топливно-энергетическими, материальными  и трудовыми ресурсами, а также приводить в соответствие объемы планируемых работ и потребности на них.
Интересы потребителей и их требования к качеству поставляемой продукции и услуг обязаны учитывать предприятия в своей деятельности.
В производственной программе определяется объем производства товаров по ассортименту, номенклатуре и качеству в стоимостном и натуральном выражениях.
Взаимозависимыми показателями являются объем производства и продаж товаров. Объем производства товаров выдвигается на первое место в неограниченном спросе и в условиях ограниченных производственных возможностей. 
Однако по мере усиления конкуренции и насыщения рынка возможный объем продаж является основой разработки производственной программы, а не производство определяет объем продаж, поэтому предприятие должно производить только ту продукцию и в определенном объёме, которое оно может продать в реальности.
Абсолютные приросты исходных параметров и индексы изменения исходных параметров и используют при разработке и анализе производственной программы для оценки динамики показателей деятельности организации. 
Годовой объем распределяется по кварталам при планировании производства, что обеспечивает ритмичность производства и всей работы организации в целом.
Для своевременного принятия управленческих решений на предприятие проводится оперативный анализ производства и  отгрузки продукции, который осуществляется на основе расчёта, отражающих фактические и плановые сведения по объёму и ассортименту за день, о выпуске и отгрузке, нарастающим итогом с начала месяца, а также отклонение от плана.
Вопросы реализации стоят на первом месте на всех рынках в условиях жесткой конкуренции, а задачи производства занимают подчиненное положение, поэтому особое внимание в системе комплексного экономического анализа уделяется не случайно показателям выпуска и продажи продукции (см. рис. 1.2). 
[image: C:\Users\admin\Desktop\38951_html_m4af9a33a.gif]
Рис. 1.2. Анализ оценки и анализ результатов производства и продажи продукции[footnoteRef:3] [3:  Елисеева, Т.П. Экономика и анализ деятельности предприятий [Текст]/ Т.П. Елисеева, М.Д. Молев, Н.Г. Трегулова. - Ростов-на-Дону: Феникс, 2011. - 480 с.] 


Оценка риска невостребованной продукции является важным направление анализа объема производства, она определяется величиной возможного материального и морального ущерба организации, который вызван этой причиной. Для этого необходимо провести анализ обеспеченности продукции заявками или контрактами на поставку, а также динамику остатков готовой продукции по каждому виду, их долю в общем объёме продаж, в рамках которого нужно провести анализ выполнения договорных обязательств по поставкам продукции.




1.3. Система совершенствования сбыта продукции

Ключевым  звеном маркетинга и всей деятельности предприятия по созданию, производству и доведению товара до потребителя, является сбыт, основной задачей которого является возврат вложенных в производство товаров средств и получение прибыли[15, с.15].
Обеспечение доступности товаров для потребителей это и есть основная цель сбытовой политики предприятия, для достижения которой необходимо:
- определить эффективные каналы распределения;
- выявить потребность целевого рынка и рассчитать его емкость;
- довести как можно быстрее товары до потребителей[16, с.78].
К элементам, включающим в понятие сбыта относят: 
- транспортировку;
- складирование; 
- доработка;
- хранение;
- продвижение к розничным и оптовым торговым звеньям,
- предпродажную подготовку.
Причины, которые определяют роль сбытовой сети в рыночной экономике, указаны в табл. 1.2.

Таблица 1.2. Причины развития сбытовой сети в маркетинге[footnoteRef:4] [4:  Грибов, В. Д. Инновационный менеджмент [Текст]: учебное пособие / В. Д. Грибов, Л. П. Никитина. – Москва: ИНФРА-М, 2014. – 311 с.] 

	Причины
	Характеристика

	Борьба за деньги потребителя
	Жизнь в условиях изобилия привела к необходимости соблюдения требований потребителя:
минимального количества времени на его приобретение;
хорошего знания товара;
максимума удобств до, во время и после покупки

	Рационализация производственных процессов
	Сортировку, фасовку, упаковку и т.д. целесообразно осуществить перед транспортировкой, на складах, в магазинах, в процессе допродажного обслуживания

	Проблемы эффективности рыночного поведения и развития предприятия
	Руководитель предприятия эффективно это означает быть постоянно ориентированным на нужды потребителя



Комплекс, состоящий из сбытовой сети предприятия и тех каналов сбыта, которые ею пользуются для продажи товаров относится к системе сбыта.
В практике маркетинга различают следующие системы сбыта (табл. 1.3.).

Таблица 1.3. Виды систем сбыта[footnoteRef:5] [5:  Казакова, Н. А. Финансовый анализ: учебник и практикум [Текст]/ Н. А. Казакова. — М.: Юрайт, 2015. — 539 с.] 

	Вид системы сбыта
	Сущность

	1
	2

	Простая
	Наличие только производителя и потребителя

	Сложная
	Имеется сеть собственных сбытовых филиалов, дочерних филиалов, независимых посредников, оптовых и розничных фирм

	Традиционная
	Состоит из независимых производителей, одного или нескольких оптовых торговцев,  а также возможно розничных торговцев. В этом случае все участники самостоятельны, их главной целью является  получение максимума прибыли на своем участке цепи сбыта

	Вертикальная 
в том числе:
	Состоит из производителя, одного или нескольких оптовых продавцов, а также и розничных, которые объединены едиными интересами и целями, а потому действует как система, в этом случае один из участников обычно играет главенствующую роль

	- корпоративная
	- действует в рамках оргструктуры данного предприятия;

	- договорная
	- действует в рамках договорных отношения, координирующих программ;

	- управляемая административно
	- действует в рамках влияния одного из участников

	Горизонтальная
	Представляет собой объединение двух или более предприятий при совместном освоении данного рынка

	Многоканальная
	Предполагает использование косвенных и прямых методов сбыта, при этом торговля организуется через собственную сбытовую сеть и через независимых посредников




Каждое решение в области сбытовой политики предполагает определенные затраты. Издержками сбыта является общая сумма затрат предприятия, которые образуются с момента выхода товаров со склада до приобретения их покупателем.
Стимулирование сбыта часто обозначается в экономической литературе такими терминами: «содействие продажам», «поддержка сбыта», они дополняют рекламную деятельность предприятия.
Виды деятельности и мероприятия, которые организуют для привлечения продавцов, посредников,  потребителей  к продукции предприятия, тем самым стимулируют их к покупке называется стимулированием сбыта. Такие виды деятельности могут включать в себя:
- мероприятия по поддержке торговой активности; 
- отклики и рекламирование; 
- установление связей с общественностью; 
- персональные продажи и др.
[image: http://www.m-economy.ru/ftp_images/arts/22/22-10-12.jpg] 
Рис. 1.3. Принципы эффективности стимулирования сбыта продукции[footnoteRef:6] [6:  Голубков, Е.П. Маркетинг: стратегия, планы, структуры// Учебник [Текст]/ Е.П. Голубков — М.: Дело, 2011. — 318 с.] 


Предприятие должно отвечать следующим принципам: комплексность, информативность, дифференцированность, гибкость, оперативность, организованность тогда стимулирование сбыта будет эффективным (см. рис. 1.3). 
Эффективное стимулирование сбыта, которое предполагает разработку и применение современных форм и методов управления, должно ориентироваться на фактическую структуру потребительских предпочтений, ценностных ориентаций и интересов покупателей, а также на более полную реализацию конкурентоспособного потенциала предприятия.

























ГЛАВА 2. РАСЧЕТНАЯ ЧАСТЬ

	Показатели
	

	1.Первоначальная стоимость ОПФ, тыс.руб.
	8400

	2. Срок ввода в эксплуатацию ОПФ
	01.07

	3. Срок вывода из эксплуатации  ОПФ
	01.02

	4. Стоимость вводимых в эксплуатацию ОПФ, тыс.руб.
	240

	5. Стоимость выводимых из эксплуатации ОПФ, тыс.руб.
	800

	6. Объем валовой продукции по плану, тыс.руб.
	20500

	7. Объем валовой продукции фактический, тыс.руб.
	20800

	8.Годовой фонд времени работы оборудования  фактический, дни
	260

	9.Годовой фонд времени работы оборудования  по плану, дни
	262

	10. Амортизационный период, годы
	16

	11. Затраты на капитальный ремонт ОПФ, тыс.руб.
	460

	12. Затраты на модернизацию ОПФ, тыс.руб.
	500

	13. Ликвидационные расходы, тыс.руб.
	270

	14.Численность ППП, чел
	140

	15. Объем реализованной продукции, тыс.руб.
	21500

	16. Годовой расход сырья, тыс.руб.
	7500

	17. Норматив запаса сырья, дни
	6

	18. Годовая потребность в прочем сырье, тыс.руб.
	600

	19. Норматив запаса прочего сырья
	10,8

	20. Полная себестоимость готовой продукции, тыс.руб.
	17880

	21. Норматив запаса готовой продукции, дни
	0,6

	22. Норматив запаса на оформление документов, дни
	5



На основании данных таблицы, характеризующих деятельность предприятия, определить:
1. Показатели фондоотдачи, фондоемкости, фондовооруженности труда по плану и отчету и темпы их роста;
1. Коэффициент экстенсивной, интенсивной и интегральной загрузки оборудования;
1. Нормы амортизационных отчислений на капитальный ремонт и модернизацию, на реновацию оборудования и общую норму амортизации;
1. Норматив собственных оборотных средств и показатели оборачиваемости оборотных средств.
























2.1. Показатели фондоотдачи, фондоемкости, фондовооруженности труда по плану и отчету и темпы их роста

Офср. = ОФ1 + (ОФввод. х n1)/12 - (ОФвыб. х  n2)/12,
где n1 и n2 – число полных месяцев соответственно с ввода или выбытия до конца года.
Офср. = 8400 + (240 х 5)/12 - (800 х 2)/12 = 8400 + 100 – 133 = 8633 тыс.руб.

	Показатели
	План
	Отчет
	Темп роста, %

	Фондоотдача
	2,375
	2,409
	101,45

	Фондоемкость 
	0,421
	0,415
	98,55

	Фондовооруженность труда, тыс.руб./чел.
	61,66
	66,61
	100,00



Фондоотдача по формуле:
ФО = П / Ф
где ФО - фондоотдача, руб.;
П – объем валовой продукции, тыс. руб.;
Ф - среднегодовая первоначальная (восстановительная) стоимость основных средств, тыс. руб.

Фондоемкость:
ФЕ = 1 / ФО
Фондовооруженность:
ФВ = Ф / ЧР
де ФВ - фондовооруженность, тыс. руб.;
ЧР - среднесписочная численность работников, чел.

Фондоотдача выросла на 1,45 %; фондоемкость соответственно снизилась по сравнению с планом на 1,45 %; фондовооруженность осталась не изменой.



























2.2. Коэффициент экстенсивной, интенсивной и интегральной загрузки оборудования

Коэффициент экстенсивной нагрузки оборудования Кэ характеризует использование оборудования во времени. Определяется отношением времени фактической работы оборудования Фф (за определенный период) к плановому эффективному фонду времени работы Фп за тот же период:
Кэ = Фф / Фп = 260 / 262 = 0,992
Следовательно, загрузка  оборудования происходит на 99,2 %.
Коэффициент интенсивной загрузки оборудования - показывает использование оборудования по производительности:
Кинт.исп.об. = Пф / Ппл = 20800 / 20500 = 1,015
где Пф  - фактически изготовленная продукция в единицу времени;
      Ппл - плановый выпуск продукции.
Интегральный показатель - характеризует использование оборудования как по времени, так и по производительности:
Кинт = Кэ х Кинт.исп.об. = 0,992 х 1,015 = 1,007
где  Кинт.исп.об  - коэффициент интенсивной загрузки оборудования;
Кэ - коэффициент экстенсивной загрузки оборудования.











2.3.	Нормы амортизационных отчислений на капитальный ремонт и модернизацию, на реновацию оборудования и общую норму амортизации

Норма амортизации на капитальный ремонт и модернизацию Ак определяется отношением суммы средств на капитальный ремонт и модернизацию Ср+Км за весь срок службы данного вида фондов к балансовой стоимости Кп, умноженной на амортизационный период (срок службы) в годах Т и выражается в процентах:
Ак = ((Ср+Км) / (Кп х T)) х 100  = ((460 + 500) / (7840 х 16)) х 100  = 96000 / 125440 = 0,77 %
Норма амортизации на реновацию Ар определяется отношением первоначальной стоимости данного вида основных фондов Кп за вычетом выручки от их реализации по окончании эксплуатации (Л - Лр) к балансовой стоимости, умноженной на амортизационный период (срок службы) Т, и выражается в процентах:
Ар = ((Кп – Л + Лр) / Кп х Т) х 100 = 813000 / 125440 = 6,48 %
Общую норма амортизации = 0,77 + 6,48 = 7,25 %
Аг =  Σ(Кпi х Аi/100) = 7840 х 7,25 / 100 = 568,40 тыс.руб. годовая амортизация.









2.4.	Норматив собственных оборотных средств и показатели оборачиваемости оборотных средств

Общий норматив собственных оборотных средств рассчитывается следующим образом:
Н = Р х Д, 
где: Р – однодневный расход ресурсов в стоимостном выражении;
Д – норма оборотных средств в днях.

Однодневный расход основных материалов рассчитывается:
P = ,
где: Рr – годовой расход ресурса по смете затрат; Т=360 дней.
Р = 7500 / 360 = 20,8 тыс.руб. однодневный расход ресурсов.
Общая норма запаса в днях: 
Д = 6 + 10,8 + 0,6 + 5 = 22,4 дня
Коэффициент оборачиваемости является обобщающим показателем эффективности использования оборотных средств и рассчитывается следующим образом:
Ко = 

где: Сr - годовой объем продукции собственными силами;
Оr - средняя годовая сумма оборотных средств.
Ко = 21500 / (7500 + 600) = 2,654

Оборачиваемость оборотных средств в днях выражается:
Доб =  = 
Доб  = 360 / 2,654 = 136 дней период оборота средств.
Коэффициент оборачиваемости готовой продукции:
Ко = 21500 / 17880 = 1,202
Оборачиваемость готовой продукции в в днях выражается:
ДобГП = 360 / 1,202 = 300 дней период оборота готовой продукции.




























ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Организации самостоятельно планируют свою деятельность на основе договоров, заключенных с потребителями товаров и поставщиками материально-технических ресурсов, и определяют перспективы развития исходя из спроса на производимые товары, работы и услуги. 
[bookmark: _GoBack]Финансовые показатели предприятия зависят от объёмов производства и реализации продукции, а также финансовое положение и его платёжеспособность, поэтому следует проводить анализы и корректировки плановых показателей за каждый месяц, квартал, год.
 Общая концепция или программа должна быть разработана на любом предприятии, для решения проблемы снижения издержек производства и реализации продукции, должна носить комплексный характер, учитывая все факторы, которые влияют на снижение издержек производства и реализации продукции.
От специфики предприятия, перспективы его развития и текущего состояния зависят сущность и содержание комплексной программы по снижению издержек производства. 
Комплексная программа по снижению издержек производства должна также иметь четкий механизм ее реализации, при котором планирование и реализация отдельных мероприятий по снижению издержек производства дадут определенный эффект. 
Стратегической задачей любой компании является создание системы сбыта. Отсутствие притока денег в компанию, будут означать при ошибки выбора органов и каналов сбыта, что в конечном итоге, конечно же, приведёт к её банкротству. 
Несколько каналов сбыта в совокупности, представляющих сбытовую сеть, должны иметь крупные компании, в которую входят потребители, поставщики, персонал, дилеры и дистрибьюторы, а также и другие субъекты, с которыми компания установила взаимовыгодные деловые отношения. 
Для изучения мнения потребителя о товарах-образцах и повышения заинтересованности потенциальных и активных покупателей в покупке осуществляется раздача или рассылка бесплатных образцов товара.
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